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PREFAZIONE
di Renzo Testi*

Il ciclo di seminari «La casa e il supermercato» promosso 
dall’Istituto di Sociologia dell’Università di Parma in colla-
borazione con la Coop Consumatori Nordest ha significato 
un modo nuovo di approccio ai luoghi, oggetti e comporta-
menti del consumo e ai loro riflessi nella sfera del «privato» 
e del «pubblico».

La pubblicazione dell’insieme delle relazioni e comuni-
cazioni delle tre sessioni in cui si è articolato il ciclo, oltre 
ad essere un impegno dei promotori verso coloro che a titolo 
diverso hanno partecipato, vuole riconsegnare e mettere a 
disposizione di studenti, docenti, ricercatori, imprese, sog-
getti sociali e cittadini-consumatori un originale e ampio 
laboratorio di analisi, ricerca e proposta sulle frontiere vec-
chie e nuove di un «consumo intelligente».

Un laboratorio capace, come si è detto a conclusione 
del ciclo, di mettere in campo un «progetto multimediale 
della tenerezza», di compiere cioè una felice sintesi tra Città 
Rinascimentale e Città Cablata, tra la nuova dimensione 
multimediale e i ritmi e i tempi di una dimensione umana del 
lavorare e del consumare, del vivere e dello stare insieme.

* Presidente di Coop Consumatori Nordest.
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