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Vocaboli e dizionari

Significato esignificante, Cracker, hacker, bug, crash, nerd e geek. Non & unoslang. E pifiun gergo

- che ha accompagnatola.comunita degli hacker. Giornali e televisioni hanno dato un significato altro
di questitermini legando questafigura a quella dei criminali informatici. Inrealtd andando un po’ pil
in profonditasi scopre chei'hacker 2 una figura antica. I cosiddetto smanettone comparso negli anni
Sessanta. Ogghconguestotermine intendiama una persona che ha passione per i computer, che cerca
ditrovaresoluzioni inedite a problemi magari gia risolti, che vuole dimostrare ai suoi pari diessere una
personadivalore nei suo campo di elezione.

Maghi del computers. m.inv. (inglese) Persona cheama
esplorare le potenzialita dei sistemni informatici e migliorarli
perquanto possibile, anziché utilizzarliin maniera passiva.
Ricercai'apprezzamento deisuoi pari e ama condividere
liberamente la conoscenza e lesoluzioni scoperte

GRUPPO IPPOLITA LA SFIDA DI UN PROGETTO COLLETTIVO

Curiosita come forma mentis

DI MAURO GAROFALOQO

uranie la tre giorni dell hack-

meeting di Palermo,
Hackito8, c’era anche il gruppo
Ippolita (http://ippolita.net) un
progetto collettivo che ha al suo at-
tivo due pubblicazioni copyleft.
«In questo momento ci occupla-
mo fralaltrodiscritture collabora-
tive e di costruzione delle identita
online» dice K., uno dei membri
del gruppo. «I contenuti inrete so-
no esplosi. Ma non basta aptire un
blog; seil link & la cosa pit1 impot-
tante perché costruisce il Web, la
sua diffusione a milioni di perso-
ne senza nulla da dire poria spes-
.so all'estremizzazione del sodal
network». Una problematica gia
sollevata nel 2007 conla pubblica-

Il team oggi

si occupa di scrittura

e identita online

zione «Luci e ombre di Google»
(Feltrinelli): «Li partivamo dalle
comunitd digitali per arrivare al
2.0 oggi volgarizzato nei vari My-
Space». Google per Ippolita & lo
Zeitgeist, I'emblema di un’epoca:
«Usare la teenologia esige una for-
mazioneadeguata. E non si posso-
noignorareimoviment comples-
si generati (che nonsono solo eco-
nomici), confidando che sia tutto
gratis e per il nostro benes,

«Not descriviamo Google— pro-
segue K. — ma l'importante non
sono i computer, né internet, né
chilofa: suuninteresse eunarela-
zione adeguata, si pud costruire
un gruppo di affinita, che pud pro-
porre strumenti e costruire
un'identitd multipla, condivisa,
creare conoscenza». Buona parte
dei social network «come Face-

book, hanno effett ghettizzanti e
omofili. La scrittura collaborativa,
invece, & un metodo tra individui

affini, non identici, un network di
relazione, tra competenze portabi-
1i, dal basso».

Inproposito, unaquestioneinte-
vessante affrontata a Palermo ¢ la
DataPortability, che rilandia sulla
questionedel web 2.0 conun semi-
nario sul 3.0. Dice ancora K.: «il
95% del web 2.0 2 rumore di fondo
o0 auto-promoziotie», una posizio-
ne gia espressa nell’altra pubblica-
zione di Ippolita, Open non & free
{Eluthera, 200s). Tornando al-
Fhacking, Phrack, la storica e-zine
underground, nell'ultima uscita
{n.6s, articolo 13} ha pubblicato
«The Underground Myth» incuisi
raccontacome afuria dilavorare co-

gruppo ippolita
{http:/iippolita.net)

me Black Hats, gli hacker abbiano
acceleratola chiusura dimolti «spa-
zi di liberta online», «La curiosita g
la forma mentis degli hacker, utile
per capire cosa si vuole dalle tecno-
logie, e non i contrario. Oggi Mi-
crosoft, Yahoo, Google, eccetera si
stanno accordando per unificarele
informazioni sui vari account degli
utenti (ma anche altri: http:/ forww.
dataportability.org). Problemati-
che cosi universali non possonoes-
sere delegate aunioni di monopoli-
sti, éunaquestione diliberth e quin-
di va pestita dai singoli, dallereti di
affinith, dalle freenet».

Prossimo appuntamento? «I16
novembre siamo invitati per i 10
anmi dell'Universita Bicocca di Mi-
lano insieme a Geert Lovink (auto-
redi Zero Comments- Teoria criti-
ca di internet, Bruno Mondadori,
2008 ndt)» o

iisimbolo, Eil manifeste del
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