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[’accusa: e
il nuovo oppio
dei popoli
se per ogni bambino, ma an- bal Communication an-

pastori del supermerca-
I to guidano le loro peco-

relle verso le casse. Da-
vanti a questa miseria uma-
na, promettono cid che puo
solo alimentarla: la consola-
zione tramite il consumismo,
nuovo oppio dei popoli. Que-
sto & il pensiero del gruppo
Marcuse, che nel libro “Mise-
ria umana della pubblicita”,
mette sotto accusa non solo i
super e ipermercati, ma an-
che i business farmaceutici,
Tassalto alla liberta dei me-
dia, la fusione della pubbli-
cita con la politica.

Questa “religione del consu-
mo di massa” non riguarda
soltanto le merendine spac-
ciate per nutrienti e genuine
quando sono grasse e veleno-

che manovre politico-econo-
miche per far accettare opera-
zioni indigeste all’opinione
pubblica ma vantaggiose per
governi e multinazionali.
Qualche esempio: pare che
durante la guerra del Golfo
sia stata un’agenzia di public
relations a organizzare la fal-
sa testimonianza di un infer-
miere che ha raccontato al
Congresso americano di aver
visto soldati iracheni uccide-

re bambini in fasce.

Nella guerra dei Balcani,
per giustificare I'intervento
della Nato, le agenzie di rela-
zioni pubbliche si sono sfian-
cate per «far coincidere serbi
e nazisti», alimentando cosi
le campagne di disinformazio-
ne sull’esistenza di un genoci-
dio in Kosovo. L’Office of Glo-

glo-americano ha svolto bene
1l suo lavoro anche durante
la seconda guerra in Iraq: “se
le frottole sulle armi di distru-
zione di massa non hanno at-
tecchito pitt di tanto in Euro-
pa, il bluff dello smontaggio
della statua di Saddam (orga-
nizzato in anticipo dalla coali-
zione e dai media) ha procura-
to un effetto istantaneo di giu-
stificazione della guerra, re-
cuperando il potenziale emoti-
vo delle immagini sulla cadu-
ta del comunismo”. (d.f.)

GRUPPO MARCUSE “Miseria
umana della pubblicita. H no-
stro stile di vita sta ucciden-
dom il mondo”, Eléuthera,
pp.144, euro 12
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